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一· 研发背景 

咖啡、豆奶粉、麦片等的方便冲泡饮料，在现在生活节奏越来越快的今天也

越来越受到人们的欢迎，尤其成为上班一族、出差、旅游等户外活动的人们的最

优选择。 

但是此类冲泡饮料在出差、旅游以及户外使用时，往往受条件限制，比如缺

乏搅拌工具、水温不高、水量过少、饮料溶质过多等因素，导致不能很好地溶解，

带来一定不便。尤其是户外、旅游的时候，很难找到干净卫生的搅拌工具。 

如果此类方便冲泡饮料的包装本身就可以作为干净卫生的搅拌工具的话，将

会大大方便出差、旅游以及户外使用人群，大大减少该类人群的苦恼。但是现有

的包装袋由于与外界接触，不可避免沾有细菌灰尘等，若直接使用则势必影响身

体健康。 

 

二· 研发内容 

1· 研发领域 

本参赛作品涉及包装袋技术领域，具体涉及一种双层包装袋。 

2· 研发目的 

针对现有技术存在的不足，提供一种包装本身可以当做搅拌工具，使用更加

方便的一种双层包装袋。 
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3· 包装设计 

 

 

1：内层包装 

2：外层包装 

3:共同密封端 

4：内层包装锯齿端 

5：外层包装锯齿端 

 

一种双层包装袋，包括套设的内层包装袋和外层包装袋，所述内层包装袋和

外层包装袋的两端均设有带有撕裂齿的密封端，且所述内层包装袋和外层包装袋

具有套叠密封为一体的一个共同密封端，所述内层包装袋的另一个密封端被密封

在所述外层包装袋内。 

作为优选的技术方案一，所述内层包装袋为铝箔纸包装袋；所述外层包装袋

为塑料包装袋。 

作为优选的技术方案二，所述内层包装袋为类似于纸杯材料的包装材料；所

述外层包装袋为塑料包装袋。 

4· 创新点 

1) 产品的多功能性。既能像普通包装袋一样存放速溶饮品，又能充当搅拌 

棒。 

2) 产品的安全卫生性。由于充当搅拌棒的内层包装始终在外层包装之内，   

所以始终未与外界灰尘直接接触，进而保证了充当搅拌棒的内层包装的干净卫生。 
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3) 喷绘广告效果的独特性。由于该包装是采用双层包装设计，喷绘广告的

设计人员完全可以利用这一特点，使得产品包装袋上的广告更具创意性，进而给

消费者耳目一新的感觉，增强商品的吸引力。 

5· 关键技术 

该包装的关键技术主要包括：结构设计和使用方法。 

下面结合附图进一步说明。 

图表二-1 是本包装的结构示意图； 

图表二-2 是本包装的内部结构效果图； 

图表二-3 是本包装使用方法的说明图； 

图表二-4 是本包装最终完成后的外观效果图； 

 

（1） 结合图 1，说明本包装的结构设计 

 

图表 二-1 本包装的结构示意图 

 

图中，1.内层包装袋；2.外层包装袋；3.共同密封端；4.内层密封端；5.外

层密封端； 

结构设计： 

由附图 1 所示，一种双层包装袋，包括套设的内层包装袋 1 和外层包装袋

2，所述内层包装袋 1 和外层包装袋 2 的两端均设有带有撕裂齿的密封端，且所

述内层包装袋 1和外层包装袋 2具有套叠密封为一体的一个共同密封端 3，所述

内层包装袋 1的另一个内层密封端 4被密封在所述外层包装袋 2的外层密封端 5
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内。 

作为一种具体的实施方式，所述内层包装袋 1为铝箔纸包装袋；所述外层包

装袋 2为塑料包装袋；所述内层包装袋 1或者外层包装袋 2上设有印刷层。 

作为另一种具体的实施方式，所述内层包装袋 1为类似于纸杯的包装袋；所

述外层包装袋 2为塑料包装袋；所述内层包装袋 1或者外层包装袋 2上设有印刷

层。 

(2)结合图 2，展示本包装内部结构效果图 

 

图表 二-2 本包装的内部结构效果图 
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(3)结合图 3，说明本包装的使用方法。 

 
图表 二-3本包装使用方法说明图 

 

使用方法：饮用时先将共同密封端（黄端）撕开，倒出饮料后，将外层包装

袋的另一个密封端（棕端）撕开，将外层包装除去露出内层包装袋，即可将内层

包装充当搅拌棒，搅拌即可。 

(4)结合图 4，展示本包装最终的效果图。 

 

图表 二-4 本包装外观效果 
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三· 生产工艺 

考虑到大批量工厂化生产的复杂性和困难性，在成功推销出去之前，将采用

自我制作加工的方式，生产出相应的实物模型方便答辩和结构展示。 

1· 工艺材料：锡箔纸、透明塑料纸。 

2· 工艺过程 

首先，将锡箔纸和透明塑料纸裁剪成相应的尺寸；然后，用热塑机将锡箔纸

按规定尺寸粘合；再后，用特定的黏胶将透明塑料纸按规定尺寸粘合；最后，将

锡箔纸放入内层，透明塑料纸置于外层，装入咖啡等速溶饮品后，统一封装。 
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四· 产品和技术竞争力分析 

“速溶饮品伴侣”推广的主要对象是“速溶咖啡”，所以在该内容上，我们

小组将以速溶咖啡为代表进行相应的速溶饮品包装市场调研活动。 

通过对当今市场上销售的速溶咖啡的调研，我们发现：当今市场上的咖啡包

装主要分为，大袋(瓶)装、胶囊装、挂耳装、小袋装，主要四种包装方式。 

1· 大袋（瓶）装 

 

这种包装方式主要侧重于能大量盛装咖啡，一般要 100 克以上；而本包

装则是侧重于少量盛装咖啡，一般 10 克左右。 

盛装咖啡容量不同，决定了在少量盛装咖啡的包装市场中本包装更具竞

争优势。 

2· 胶囊装 

   

胶囊装的咖啡一般品质比较高，相应的价格比较昂贵，一般在 800 元/500
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克，面向的消费群体是：有较高收入，同时对咖啡品质有较高追求的人士；而本

包装，盛装的咖啡品质相对来说要低一些，售价也相对低一些，一般 2元/10 克，

面向的消费群体主要是：还没有多少独立经济收入的中、大学生群体。 

面向的消费群体不同，决定在中、大学生群体中，该包装更具竞争优势。 

3· 挂耳装 

 

挂耳装主要面向的是不能及时溶解的高品质非速溶咖啡，包装成本较高；而本包

装面向的是速溶咖啡，包装成本较为低廉。 

包装对象的不同，决定了在速溶咖啡包装领域，本包装更具竞争优势。 

4· 小袋装 
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小袋包装是当今速溶咖啡普遍采用的一种包装方式，但是当冲泡时由于

水温不够高、水量较少、咖啡较多等等一系列客观因素存在时，会导致速溶

咖啡不能及时溶解，这就给饮用者带来了一些困扰；而本包装恰好是能够解

决饮用者的这样烦恼，并且包装的生产成本只有小幅度的增加。 

对于某些情形下，咖啡不能很好溶解的情况本包装相较于一般的小袋包

装，更具竞争优势。 

总结 

 容量 盛装对象 成本 便捷性 创新性 

大袋（瓶）装 ≥100 克 速溶咖啡 ★  ★★★ ★ 

胶囊装 10 克左右 高品质咖啡 ★★★ ★ ★★ 

挂耳装 10 克左右 高品质咖啡 ★★★ ★ ★★★ 

小袋装 10 克左右 速溶咖啡 ★ ★★★ ★ 

速溶饮品伴侣 10 克左右 速溶咖啡 ★ ★★★ ★★★ 

成本高★★★ 成本低  ★ 

便捷  ★★★ 不便捷  ★ 

创新  ★★★ 非创新  ★ 

 占优势项目 

        

综合上述分析，该包装的定位： 

1) 生活节奏较快、不总是在同一地点引用咖啡的人士。(这决定了携带大袋

（瓶）装咖啡对他们来说，是和不方便的) 

2) 经济收入有限或没有独立经济收入（如中、大学生）并对咖啡品质没有特

别高追求的人士。（对于这些人来说，胶囊装的咖啡确实有些超出他们咖

啡消费的“可接受范围”） 

3) 生活节奏较快，并对咖啡品质没有特别高追求的人。（对于这些人来书，

挂耳装咖啡确实不够方便快捷） 

4) 时常饮用小袋包装咖啡，但饮用时候会遇到水温不够、水量不够、咖啡过

多等因素的人士。（对于这些人来说，能有一个溶解均匀的搅拌工具，显

得尤为重要） 
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五· 成本和市场潜力 

1· 包装成本 

本产品由两层包装组成，内层包装采用利乐包的材质，它是液态奶的常用包

装之一，成本大约为 0.3 元。而外层包装可有两种选择，一种是可以与内层包装

用一样的材料，另一种是可以采用普通的塑料包装，其成本大约为 0.04 元。总

之，这种新型的包装比之前的包装本材料成本并未提高多少，并且，技术难度上

也无太大提高，所以技术成本也没提高多少。 

2· 市场潜力 

本包装的市场前景很好，一方面是因为它的简便性，速溶咖啡的销售对象主

要为中小学生及大学生，这一类群体需要的是简便，而本包装的内层可以充当勺

子使用，所以只需一个杯子就可以啦；另一方面，成本不高，当价格差不多的时

候，人们自然而然会选择相对实用和简捷的一个。 
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六· 营销策略 

 

作为一种大学生自主开发的新型包装，在市场推广中会存在知名度的问

题。在这样的条件下，选择与品牌合作是将该包装推向市场的最优选择。鉴于

该新型包装的创新思路和用途，产业涉及速溶咖啡、速冲麦片的企业是我们的

主要目标。选择一个和该新型包装相匹配的产品所属的企业，与其相关部门交

流沟通充分展示该包装的优越性。在与某一企业达成合作关系后，再进行进一

步的市场推广。 

   进行进一步的市场推广。首先，最重要的是与社会的沟通，而第一手段就是

广告。而广告形式除了常见的海报和视频外，还可举办一定规模的大学生广告

比赛，来提高运用该新型包装承载的产品在主要目标消费群体大学生中的知名

度，同时收获优质广告。第二，在随机选择销售点进行试饮活动，并在活动中

对该包装的特点等进行普及，让顾客充分了解此新型包装的创新点和便利点，

从而进行初步的试营销。而后可以收集顾客的体验感受和建议，来对产品的包

装进行适度改良，而改良后的产品则是拥有一定知名度的最终产品。 

  

第一，广告（视频、海报、大学生广告赛）

第二，销售点试饮活动

速溶咖啡企业

其它速溶饮品企业

营销策略
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中国速溶咖啡品牌企业 

 

 

其它速溶饮品 

 

Nescafe雀巢咖啡 Starbucks星巴克 麦斯威尔
Maxwell

统一企业 火咖Fire

三得利 UCC悠诗诗 后谷咖啡 力神咖啡 南国

核桃粉 麦片 奶茶 芝麻糊 豆奶粉

菠萝粉 果珍 红豆薏米粉 酸梅粉 桔子粉
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七· 附件一：产品包装设计《国家使用新型专利》 
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